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KITEYTYS RATKAISEVAT

ULKOMAINON

Ulkomainonnalla on vankka rooli joukkotiedotusvali-
neeng, silla ihmiset liikkuvat edelleen paikasta toiseen.
Mainonnan suunnittelu on tarkkaa puuhaa, silla ulko-
mainokseen mahtuu vain yksi, tiivistetty idea.

tenkin suuret kuluttajabrandit tar-

vitsevat kampanjoidensa tueksi

pitdvdn mediavalikoiman, joka

koostuu usein vaikkapa printistd,

ulkomainonnasta ja tv:std. Bran-
dimainonnalla heratetdan yleison kiinnostus;
sisallon syvallisempdan avaamiseen kannat-
taa kdyttaa lehdistoviestinnan keinoja.

— Ulkomainonta on ainoa joukkotiedo-
tusvaline, jolla on tdysin oma, pysyva roolinsa
myos digitalisoituvassa yhteiskunnassa. Sen
asemaa ei oikeastaan uhkaa mikdan. lhmiset
liikkuvat edelleen paikasta toiseen, ja ulko-
mainonta sijoitellaan aina sinne, missd suuret
ihmismassat ovat liikkeelld. Viestinndn mo-
biilisuus parantaa ulkomainonnan asemaa
entisestaan, silla juuri ulkomainonnalla oh-
jataan esimerkiksi mobiilisurffaajia halutuille
sivuille, Suomen johtavan ulkomainosyhtion
JCDecaux'n toimitusjohtaja Klaus Kuhanen
kertoo.

— Tutkimusten mukaan ihmiset suoras-
taan kaipaavat mainontaa, ja esimerkiksi
likennealan edustajien mukaan mainonta
myds helpottaa matkustuksen sujuvuutta.
lhmiset haluavat luontaisesti kiinnittda huo-
mionsa johonkin, Kuhanen lisaa.

MILLAINEN ULKOMAINONTA PUREE?

Voidakseen tehdd ulkomainontaa yrityksen
on tiedettavd, mitd se haluaa sanoa, tarkal-
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leen. Ulkomainokseen mahtuu tasan yksi
idea, joka on tuotava esiin yhdelld kuvalla ja
muutamalla sanalla.

Tama ei tietenkdan ole helppoa, mutta
toisaalta hyvét kampanjat muistetaan kau-
an: DNA:n "Eldamé on” tai McDonald'sin "Sy6-
kda kanaa" ovat esimerkkeja onnistumisista,
jotka jaavat kansan muistiin elamaan omaa
eldmaansa. Toisaalta kukapa ei muistaisi julis-
teen Karhua tai H&M:n kohuttua mainontaa.

Mainonnan suunnittelijat ottavat huo-
mioon sen, miten ihmisen katse kiertda ju-
listeessa: vasemmalta oikealle, ylhdalta alas.
Vuodenajoillakin on merkityksensa - pohjoi-
sessa valaistusolosuhteet vaihtelevat darilai-
dasta toiseen. Ehka ylldttavasti valkoinen ei
ole kovin toimiva vari, mutta toisaalta liialli-
nen raikeyskaan ei ole hyvaksi.

— Ulkomainonnassa tiivistyy enemman
kuin missadn muussa viestinndn muodossa
kiteyttdmisen tdrkeys. Itse olen oppinut ar-
vostamaan erityisesti sellaisten gurujen kuin
Timo Everin tai Unto Paltemaan ty6td. Hyva
muistetaan, Kuhanen tiivistdd oman viestin-
sa.

ULKOMAINONNALTA EI VOI VALTTYA

Ulkomainonta on siitd mielenkiintoinen vies-
tinnan laji, ettd harva meista kykenee valtty-
maan siltd, vaikka haluaisikin — sen toisto ja
peitto ovat omassa luokassaan. Vaikka kyse

NASSA

on todellisesta joukkotiedotusvalineestd, on
kohdentaminenkin silti nykydan mahdollis-
ta.

Ostajan kannalta ulkomainoskampanjan
pituus madritelldan yleensa kertyvien kon-
taktien maaran mukaisesti. Monijulistekam-
panjoiden ihannepituus on 1-2 viikkoa. Sen
jalkeen saatavien lisakontaktien vaikuttavuus
laskee merkittavasti.

Entdpa sitten pitkdaikaiset mainokset vaik-
kapa kerrostalojen paadyissa? Niilla on selvés-
tieri funktio kuin kampanjointiin perustuvalla
ulkomainonnalla. Pitkdaikaisen nakyvyyden
tehtavand on enemmankin muistuttaa itse
brandistd kuin saada aikaiseksi valitonta vai-
kutusta, esimerkiksi ostamista.

MAINONTA JA VIESTINTA
TAYDENTAVAT TOISIAAN

Mainonta hy6tyy usein suuresti viestinnasta.
Viestinnén keinoilla saadaan laajennettua ja
syvennettya viesteja: ne eivat yksinkertaisesti
voi mahtua mainokseen, jonka tehtavana on
huomion ja kiinnostuksen herattdminen.

Lehdistoviestinta tai viestintd sosiaalises-
sa mediassa riittdvat toisaalta harvoin yksin
suurten kuluttajabréandien rakentamiseen.
Joidenkin mullistavien uutuuksien suhteen
nainkin voi kdyda, mutta esimerkiksi paivit-
taistavarakaupan elintarvikebréndit tai vaik-
kapa uutuuselokuvat tdytyy saada viestittya
yleisolle monipuolisesti ja riittdvan nopeasti.

Paras yhdistelmd syntyy integroidusta
viestinndstd ja markkinoinnista — ja kaikkein
kiteytyneimmét viestit [6ytyvat epdilemétta
juuri ulkomainonnasta. @

Viestintatoimisto Akvamariini Porter Novelli toimii

S & A:n viestintdpalstan asiantuntijana.



Hyva ulkomainos saa JCDecaux'n
toimitusjohta Klaus Kuhasen hyvalla tuulelle.



